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éQueé te pasa Tinelli?

Aprovechando el final de las elecciones decidimos hacer un andlisis de “Showmatch” y su seccion “Gran Cufado”, en
busca de una correlacion entre la participacion de las figuras politicas, el comportamiento de la audiencia y la inversion
publicitaria referida a las elecciones.

Rkg. de audiencia en individuos de figuras politicas invitadas

Evolucion de la audiencia dia por dia. Target: Individuos
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@ Emisiones de “Gran Cufiado”

El rating promedio del programa presenta una caida semana a semana desde el primer programa emitido el 4 de mayo, el que alcanzé un maximo de 24.4

puntos de raiting en individuos. Recién en la Ultima semana de junio logrd repuntar un 33% respecto de la semana anterior, producto del empuje causado por

las visperas a las elecciones legislativas nacionales.

La incorporacion de invitados politicos a “"Gran Cufiado” le permitié amortiguar dicha caida, sin embargo, las visitas de politicos no se vieron reflejadas en una

mayor audiencia. Tal es asi que el promedio de “Gran Cufiado” sin invitados promedié 14 puntos de rating contra 13 puntos de aquellas emisiones con

participacién de politicos invitados, es decir un 11% mas.

Si contabilizamos todas las emisiones del programa, incluyendo “Bailando Kids”, la audiencia del programa sufrié una caida del 24% de mayo a junio. Lo

mismo sucede tomando sdélo en consideracion las emisiones de “Gran Cufiado”, observandose una variacién negativa del 17%.

No encontramos una relacién entre la audiencia de los politicos invitados y los ganadores de la contienda. Los programas con la participacién via telefénica de

Nestor Kirchner (16,2), Menem (14,2) y Macri (13,6) fueron los Unicos que lograron superar la media de 13,1 puntos promedio del programa en lo que va del
Fuenatg?fbope (Target: Individuos) / Monitor de Medios Publicitarios (cantidad de avisos / material filmico)
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